DOCHODOWA LAKIERNIA

Cyfrowe rozwigzania.
Redalne zyski

Wdrozenie cyfrowych technologii do serwiséw dealerskich

na wielu ptaszczyznach prowadzenia biznesu to juz nie

tylko podagzanie za trendami. To wysoka swiadomos¢ kadry
zarzqdzajqgcej, ktdéra zauwazyta pozytywny wptyw na wynik

finansowy firmy. Cyfrowa rewolucja to biznesowa szansa.

“Wdrozenie Colorvation pozwolifo nam usprawnic procesy, Zzwiekszyc¢
efektywnosc i obnizy¢ koszty generowane przez lakiernie’.

Konrad Kietbasa, Budmat Auto Plock

Poznaj Ambasadora COLORVATION

Zeskanuj QR kod
Iub odwied? strong

igitalizacja objela juz wszystkie

dziedziny zycia i biznesu. Sta-
tystki wskazuja, iz juz ponad potowa
ludzko$ci na §wiecie korzysta z inter-
netu. Szacuje sie, iz przez najblizsze
trzy lata liczba podlaczonych urza-
dzen mobilnych na $wiecie wzro$nie
do 50 mld. Czy cyfryzacja si¢ optaca?
Analizujac $wiatowy rozwdj w dzie-
dzinie cyfryzacji, a takze wplyw na
pozostate aspekty otoczenia bizneso-
wego, wida¢, ze dostosowanie sie do
zmieniajacych sie trendéw na rynku
oraz idgcych za tym potrzeb klientow
jest kluczowym kryterium osiagnigcia
sukcesu.

NOWE WYZWANIA,
NOWE NARZEDZIA.
AUTOMATCHIC™

Dynamika rozwoju cyfrowych roz-
wigzan znacznie odmienila narze-

60 DRAIRP  LiPIEC-SIERPIEN | 2017

www.colorvation.com/pl

COLORVATION

dzia w segmencie lakierniczym. - Od
momentu wprowadzenia pierwsze-
go spektrofotometru Automatchic
w 1993 r. po dzien dzisiejszy, gdy w
ofercie AkzoNobel znajduje sie peten
pakiet rozwigzan kolorystycznych w
cyfrowej technologii, liczba naszych
klientow korzystajacych z nowocze-
snych sposobéw dopasowania kolo-
row dynamicznie ro$nie. Szacujemy,
iz do konca roku bedzie to wzrost
nawet o kilkadziesiat procent - mowi
Dariusz Walkowiak, dyrektor sprze-
dazy VR Premium Polska w AkzoNo-
bel. Warto zaznaczy¢, iz wdrozenie
cyfrowych narzedzi, w tym zwlaszcza
innowacyjnego spektrofotometru Au-
tomatchic™, oznacza mniejszg liczbe
btedéw i przyspieszenie cyklu lakier-
niczego, co przeklada si¢ na obnizenie
kosztéw i zwiekszenie potencjalnej
liczby napraw obstugiwanych przez
warsztat.

Odpowiednie przygotowanie podto-
za oraz dopasowanie kolorystyczne
to najwazniejszy element wladciwej
naprawy lakierniczej, ktéory ma ol-
brzymie znaczenie w calym procesie
i wptywa na zadowolenie klienta. - Od
ponad sze$ciu lat, pracownicy naszej
lakierni, uzywaja spektrofotomer-
tu. To narzedzie, ktére zrewolucjo-
nizowalo w naszej firmie caly proces
doboru koloru. Warto podkreéli¢, iz
ta zmiana nastapitla w idealnym mo-
mencie, gdyz stopien zaawansowania
technologii produktowej, a takzZe sys-
tematycznie powiekszajaca si¢ baza
koloréw i wariantéw producentow
samochodow skutecznie wydluzata
ten etap w procesie naprawy. Zda-
rzaly sie sytuacje, iz manualne dopa-
sowanie koloru do danego elementu
bylo bardzo utrudnione, a czasami
wrecz niemozliwe - podkre$la To-
masz Stasiak, dyrektor ds. technicz-

nych w firmie Auto Broker, lubelskim
dealerstwie Hyundaia, Suzuki i Citro-
ena Patrzac, jak zmieniaja si¢ trendy
kolorystyczne (jeszcze kilka lat temu
dominowaty kolory biate, czarne czy
srebrne), trzeba zauwazy¢, ze aktual-
nie personalizacja odcieni i glebi czy
wykorzystanie dwoch lub trzech ko-
loréow przy jednej karoserii wydaje sie
by¢ standardem. - Czesto odchylenia
od standardu koloru sa tak mato wi-
doczne dla ludzkiego oka, Ze manual-
ne dopasowanie panelu do lakierowa-
nego elementu samochodu byloby dla
lakiernika bardzo trudnym oraz cza-
sochtonnym zadaniem dla lakiernika
- dodaje Tomasz Stasiak.

Nasz rozméwca nie ma watpliwosci,
ze reczny dobér optymalnego wa-
riantu kolorystycznego wymaga od
pracownika ogromnej wiedzy i do-
Swiadczenia, ale takze cierpliwosci,
wspomnianego czasu i wykonania
duzej liczby probnych natryskow. - W
tym celu czesto tworzony byt dodat-

ROZWIAZANIA PODPOWIADA AkIﬂNﬂbW

kowy kosztowny dla serwisu etat ko-
lorysty, ktory nie byl wykorzystywany
efektywnie przez wiekszo$¢ dostep-
nego czasu pracy, a ponadstandardo-
we koszty generowato takze przygo-
towanie olbrzymiej wlasnej biblioteki
kolorow. Dla nas spektrofotometr to
najlepszy sposéb na szybkie i precy-
zyjne dopasowanie prawidlowych re-
ceptur do naprawianych elementow
karoserii - nie ma watpliwosci To-
masz Stasiak.

ERA SPEKTROFOTOMETRU.
BIZNESOWA SZANSA

W przesztoéci, przed era spektrofo-
tometru, dobdér koloru odbywal sie
manualnie.- Z reguly otrzymywali$my
od dostawcy lakieru probniki kolo-
rystyczne na papierowych fiszkach,
ktore przykladaliémy pod roéznym
katem do elementu karoserii - i na
tej podstawie dopasowywali$my ko-
lor - méwi Wojciech Parciak, kierow-
nik serwisu blacharsko-lakierniczego

w firmie Wasilewski i Syn. Uzywajac
spektrofotometru Automatchic Vi-
sion, caly proces odbywa sie precy-
zyjniej i szybciej. - Dzigki temu juz
po kilku minutach od pomiaru system
AkzoNobel wskazuje najlepiej dopa-
sowang receptur¢ kolorystyczng, a
wtedy mozna przystapi¢ do kolejnych
czynno$ci w procesie naprawy. Nie
musze nadmienia¢, iz praca na la-
kierni stata si¢ efektywniejsza, spadto
nam tez zuzycie materialéw lakierni-
czych iliczba reklamacji zwigzanych z
niedokladnym dopasowaniem kolory-
stycznym. Wymienione korzysci prze-
kladajg si¢ na realne oszczednosci dla
serwisu. Przyznam szczerze, ze dzi$
nie wyobrazam sobie funkcjonowania
lakierni bez tego narzedzia - dodaje
Wojciech Parciak.

Szybki i precyzyjny dobér koloru zde-
cydowanie skrocil zatem etap przy-
gotowawczy procesu naprawy la-
kierniczej, dzieki czemu pracownicy
lakierni moga wykona¢ wieksza liczbe
zlecen w krotszym czasie. — Lakiernia
w naszym serwisie cechuje si¢ wigk-
szg wydajno$cig i przepustowoscia, co
bezposrednio wplywa na szybszy czas
realizacji i finalnego zamkniecia da-
nego zlecenia. Digitalizacja to wzrost
produktywnos$ci i ekonomii czasu.
Widzimy korzy$ci z wdrozenia cyfro-
wych narzedzi we wszystkich obsza-
rach dziatalno$ci naszej firmy, w tym
w koordynacji przeplywu informacji,
co w rezultacie réwniez wplywa na
rentowno$¢ serwisu, a takze lepsza
organizacje pracy poszczeg6lnych
pracownikow oraz dziatow. Dzigki cy-
fryzacji kazdego dnia z powodzeniem
wykorzystujemy naszg konkurencyj-
no$¢ na rynku - zaznacza Anna Gajle-
wicz, dyrektor zarzadzajacy w firmie
Wasilewski i Syn.

Podsumowujac, wspotczesna lakier-
nia bez wdrozonego procesu digi-
talizacji nie bedzie w stanie wyko-
rzysta¢ swego potencjalu w takim
stopniu jak dealerstwa, ktore juz ten
proces przeprowadzity. W tak wy-
magajacym biznesie jak naprawy la-
kiernicze moze to by¢ element, ktory
spowoduje ogromng réznice w jako-
$ciustug, a co za tym idzie w rentow-
nos$ci serwisu. e
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