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Kolejny rekordowy dla Audi AG rok
— ponad 1,74 mln sprzedanych w 2014 samochodow

e Globalna sprzedaz wzrosla o 10,5 procent

o Szef Audi Rupert Stadler méwi: ,,Doskonaly rok 2014 to dowéd swietnej kondycji
naszej marki“

o Luca de Meo, szef sprzedazy Audi podkresla: ,,Wzrost sprzedazy Audi
w USA prawie trzykrotnie szybszy niz wzrost calego tamtejszego rynku“

e Doskonaly rok w Polsce: niemal 26 % wieksza sprzedaz niz w roku poprzednim

Ingolstadt/Poznan, 9 stycznia 2014 r. W roku 2014, koncern z Ingolstadt wyraznie
przekroczy! zakladany cel - sprzedaz ponad 1,7 mln aut. Pod koniec roku, Audi mialo na
koncie juz blisko 1 741 100 sprzedanych samochodéw, czyli

0 10,5 procent wiecej niz w 2013. W ten sposdb, producent ponownie zwiekszy!l swe tempo
wzrostu i dzieki blisko 165 600 dodatkowym klientom, zanotowal drugi co do wielko$ci w
swej historii wzrost sprzedazy. Ten sukces to przede wszystkim zastluga cieszacych sie
ogromnym zainteresowaniem modeli typu SUV (+15,8%) oraz rodziny A3 (+53,2%), w roku
2014 po raz pierwszy dostepnej

w sprzedazy na calym $wiecie. W grudniu Audi kontynuowale dwucyfrowy wzrost sprzedazy
wszystkich swoich modeli, zamykajac rok z wynikiem lepszym o 14,7 procent i oddajac w
tym miesigcu do rak klientow blisko 150 tys. samochodow.

,» Wyniki roku 2014 to ewidentny dowdd sily przyciagania naszej marki“ — stwierdzit Rupert
Stadler, prezes zarzadu Audi AG. ,,Jeszcze przed wejsciem w zycie drugiego etapu naszej
ofensywy modelowej zanotowalismy doskonaty, rekordowy pod wzgledem sprzedazy rok,

pomimo tego, ze na wielu rynkach wciaz obserwujemy skutki kryzysu.“

Szef sprzedazy Audi AG Luca de Meo podkre$la fakt zaawansowanej globalizacji, stanowigcej
wazny czynnik sukcesu: ,,W ubieglym roku we wszystkich regionach $wiata zwiekszylismy
sprzedaz i zyskaliSmy nowe udzialy w rynkach. W Chinach powiekszyliSmy przewage w
segmencie premium, a w Europie wypracowaliSmy poziom sprzed kryzysu. Na rynku

amerykanskim sprzedaz Audi rosnie prawie trzy razy szybciej niz catkowita sprzedaz na catym
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tamtejszym rynku motoryzacyjnym.“

W roku 2014 Audi odnotowalo nowe rekordy sprzedazy w az 50 krajach. W ten sposob, sprzedaz
samochod6w z czterema pier§cieniami w logo na calym $wiecie,

po raz piaty z rzedu wzrosta o ponad 100 tysiecy egzemplarzy. W poréwnaniu z 949 729
sprzedanymi w roku 2009 samochodami, w ubieglym roku na zakup pojazdu marki Audi

zdecydowalo sie prawie 800 tys. klientow wiecej.

W Stanach Zjednoczonych sprzedaz w tym samym okresie wiecej niz podwoila sie,

z 82 716 egzemplarzy w roku 2009, do 182 011 w roku 2014. Popyt na samochody marki Audi
wzrést tu w roku 2014 o 15,2 procent. Dzieki 19 238 wprowadzonym na rynek samochodom,
grudzien byt dla Audi of America najlepszym miesiagcem sprzedazowym w calej historii i
czterdziestym 6smym z rzedu rekordowym miesiacem. Podobnie jak w latach 2011, 2012 i 2013,
réwniez w 2014 sprzedaz Audi w USA rosta z miesiaca na miesigc. Znaczna zastuge miato w tym
Audi Q5, ktore dzieki 42 420 sprzedanym egzemplarzom (+5,1%), stato sie po raz pierwszy
najpopularniejszym modelem Audi w USA. W dziewiatym roku obecnosci na rynku, wyraznie
zwiekszyla sie takze sprzedaz luksusowego SUV-a Audi Q7 -

0 15,9 procent. W segmencie samochodéw kompaktowych, Audi Q3 uzupetnia od jesieni portfolio
SUV-6w marki Audi na amerykanskim rynku. Udany debiut

w amerykanskich salonach, jeszcze wiosna ubieglego roku, mialo takze Audi A3 Limousine. Do
doskonatych wynikéw Audi w Ameryce Péinocnej w roku 2014, przyczynily sie

takze: Kanada (+19,5%) i Meksyk(+10,5%), w ktérych wzrost byt rowniez dwucyfrowy. Mimo
trudnej sytuacji na wielu rynkach, Audi AG wyraznie zwiekszyto sprzedaz takze w Ameryce
Potudniowej, przede wszystkim w Brazylii (+89,9%, 12 350 aut). Popyt na tamtejszym rynku rdst
szybciej niz zakladano i pod koniec roku w salonach sprzedazy niestety brakowato samochodoéw.

W Europie, sprzedaz Audi w 2014 roku wzrosta o 4,2 procent i wyniosta blisko 762

900 egzemplarzy. To nowy, najlepszy wynik najlepiej na naszym kontynencie sprzedajacej sie
marki premium. Podczas gdy wyniki calej branzy motoryzacyjnej

w samej tylko Europie Zachodniej nadal pozostaja o okoto jedna piata nizsze

w poréwnaniu do wynikéw sprzed kryzysu, Audi w roku 2014 sprzedato o blisko osiem procent
wiecej pojazdéw. W ubiegtym roku duzy wzrost zanotowato zwtaszcza Audi w Wielkiej Brytanii,
0 11,8 procent czyli 158 829 samochodoéw, przekraczajac

w ten sposob po raz pierwszy liczbe 150 tys. wprowadzonych na rynek aut. Wyrazny wzrost Audi
zanotowalo takze w Hiszpanii (+9,4%, 38 277 egzemplarzy),

w Niemczech (+2,2%, 255 582 auta) i we Wloszech (+4,3%, 49 022 samochody). W Polsce
zarejestrowano 7 015 nowy samochodéw Audi, co przelozylo sie na 25,85 % wzrostu w stosunku
do catego roku 2013. Dzieki temu Audi w Polsce po raz pierwszy przekroczyto poziomo 7 000
sprzedanych aut w ciggu jednego roku.

W niestabilnej nadal gospodarczo Francji, sprzedaz utrzymata sie na ubieglorocznym poziomie
(+0,4%, tj. 57 214 aut). Na kazdym z pieciu najwiekszych europejskich rynkéw motoryzacyjnych,
Audi zakoniczylo rok 2014 jako najlepiej sprzedajaca sie marka premium w segmencie
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samochod6w osobowych.

Niestety, nie zdotalo utrzymac réwnie dobrego jak w roku 2013 poziomu sprzedazy w Rosji. W
obliczu trudnych warunkéw ramowych, sprzedaz spadta tu w poréwnaniu

z rekordowym rokiem 2013 o 5,9 procent i wyniosta 34 014 egzemplarzy. Mimo to, sytuacja Audi

byla tu bardziej stabilna niz sytuacja catego rynku.

Na wszystkich rynkach europejskich, sprzedaz Audi w roku 2014 nakrecata przede wszystkim
rodzina A3 (+19%). Réwniez sprzedaz Audi A3 Limousine, ktére zadebiutowato jesienig 2013, na
naszym kontynencie przekroczyta oczekiwania. Wazna role odegraly takze wyjatkowo wydajne
modele ultra. Wprowadzana stopniowo w ostatnich miesigcach gama tych aut, zdobyta juz prawie
10 procent rynku Audi w Europie. W przypadku Audi A6, udzial modeli ultra wyniést blisko
jedna trzecia.

Wsréd duzych, azjatyckich rynkéw zbytu Audi, w ubieglym roku prym wiodla Korea Poludniowa,
gdzie do rak klientéw oddano az o 38 procent (22 647 egzemplarzy) wiecej aut spod znaku
czterech pierScieni. Dzieki duzemu popytowi zwlaszcza na modele luksusowe, wyniki sprzedazy
Audi na tym rynku w okresie pieciu minionych lat wzrosty ponad czterokrotnie. Pozytywnym
bilansem rocznym Audi moze pochwali¢ sie w Japonii (+9,1%, 31 356 samochoddéw) i

w Indiach (+8,5%,

10 851 aut). Takze w Chinach Audi kontynuowato kurs wzrostowy. W 2014 sprzedaz w Panstwie
Srodka wzrosta o 17,7 procent (578 932 egzemplarzy).

W ten sposéb, Audi AG jako pierwszy producent samochodéw segmentu premium, sprzedato w
Chinach ponad p6t miliona aut. W samym tylko grudniu, kluczyki do swojego nowego Audi
odebrato 62 576 chinskich klientéw, zapewniajac Audi najlepszy pod wzgledem sprzedazy
miesigc w historii przedsiebiorstwa. W calym roku 2014, obok nadal rosnacej liczby sprzedanych
modeli luksusowych, znaczacy wplyw na wyniki Audi w Chinach miat takze dostepny na
tutejszym rynku od jesieni ubiegtego roku model A3 Limousine lokalnej produkcji i cata rodzina
SUV-6w. Audi sprzedalo dwa razy wiecej egzemplarzy modelu Q3 (+103%) niz rok temu.

To wlasnie SUV-y byly motorem wzrostu sprzedazy koncernu na catym $wiecie, zapewniajac jej
zwiekszenie o 15,8 procent (507 500 sprzedanych egzemplarzy).

W roku 2014 prawie co trzeci klient Audi zakupit SUV-a; dwa razy tyle co w roku 2011.
Bestsellery: Q3 i Q5, to najlepiej sprzedajace sie modele klasy premium

w calym tym segmencie rynkowym. Biorac natomiast pod uwage klase samochodéw
luksusowych, przypomnie¢ nalezy, Ze w nadchodzacym tygodniu na targach North American
International Auto Show w Detroit zadebiutuje nowe Audi Q7.

Fprzedai Audi AG na
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ynkach
zrost zrost
rzedazy przedazy
2014 2013 stosunku do 2014 2013 stosunku do
rudnia 2013 alego roku
x 013.
Swiat 150 00q| 130 734 +14,7% 174110¢( 1575 48( +10,5%
Europa 49 10( 47 9232 +2,4% 762 90( 732 274 +4,2%
- Niemcy 14 733 15 817 -6,8% 255 587 250 024 +2,2%
- Wielka Brytania 7 973 7 193 +10,8% 158 829 142 034 +11,8%
- Francja 412% 4119 +0,1% 57 214 57 0134 +0,4%
- Wlochy 3 326 3524 -5,7% 49 023 47 0074 +4,3%
- Hiszpania 177( 1 554 +13,8% 38 277% 34 977% +9,4%
- Rosja 2 983 2 58] +15,4% 34014 36 15 -5,9%
- Polska 564 877 +54,8% 5 571‘ 7 019 +25,8%
FSA 19 2349 17 013 +13,1% 182 01] 158 061 +15,2%
Ivleksyk 1 45§ 1334 +9,1% 12 934 11 713 +10,5%
Prazylia 224 591 -61,7% 12 35( 6 503 +89,9%
hiny
lacznie 62 576 48 324 +29,5% 578 933 491 984 +17,7%
Hongkongiem)

Zdjecia i dodatkowe informacje znajda Panstwo na stronie www.audi.press-bank.pl.
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Koncern Audi w roku 2013 dostarczyt klientom okolo 1575 500 samochodéw marki Audi. Jeden
z najbardziej rozpoznawalnych modeli marki, Audi A3, zostat wyrézniony nadawanym przez jury zlozone
z dziennikarzy z calego Swiata tytutem ,,World Car of the Year 2014” ($rednie, taczne zuzycie paliwa: 7,1 — 3,2 1/100 km,
Srednia emisja CO,: 165 — 85 g/km). W calym roku przedsiebiorstwo osiagnelo przychody w wysokosci 49,9 miliardow
Euro, a jego wynik operacyjny wyniést 5,03 miliardéw Euro. Marka Audi obecna jest na ponad 100 rynkach catego $wiata,
a produkcja odbywa sie w zakladach w Ingolstadt, Neckarsulm, Gyor (Wegry), w Brukseli (Belgia), w Bratystawie
(Stowacja), Martorell (Hiszpania),
w Katudze (Rosja), Aurangabad (Indie), Changchun (Chiny) i w Dzakarcie (Indonezja). W grudniu 2013, cztery piercienie
rozpoczety réwniez produkcje samochodéw w Foshan (Chiny). W roku 2015 produkcja ruszy w Sdo José dos Pinhais
(Brazylia)) a od 2016 w San José Chiapa w Meksyku. Spotkami nalezgcymi
w 100% do Audi AG saq miedzy innymi quattro GmbH (Neckarsulm), Automobili Lamborghini Holding S.p.A. (Sant'Agata
Bolognese/ Wlochy) oraz producent sportowych motocykli Ducati Motor Holding S.p.A (Bolonia/Wlochy). Audi zatrudnia
obecnie ponad 73 500 pracownikéw, z czego 52 500 w Niemczech.
W latach 2014 - 2018 koncern planuje inwestycje rzedu 22 miliardéw Euro, gléwnie w nowe produkty
i zréwnowazone technologie. Audi przyklada duzq wage do korporacyjnej odpowiedzialnosci, a w swej strategii
ustanowito zasade zréwnowazonego rozwoju swoich produktéw i proceséw produkcyjnych. Diugoterminowym celem
koncernu jest mobilno$¢ wolna od CO,,

5/5




